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Arredo e Design
[talizn Design Brands porta
I’arte nei propri negozi —p.18

Italian Desi;

n Brands

porta l’arte nei negozi
e studia altre acquisizioni

Idh for Arts

Si comincia con un’opera
di Pomodoro esposta
nel punto vendita Meridiani

Gilovanna Mancini

Valorizzareil patrimonioartisticoe
culturale italiano, ma anche i pro-
dotti di design, che di questo patri-
monio ormai fanno parte e che con
leopere d’arte possono vivere fianco
afianco senza sfigurare.

Parte dal nuovo flagship store
Meridiani di via ManzoniaMilanoil
progetto «Idb for Arts» promossoda
Italian Desgin Brands, gruppo che
conta nel suo portafoglio dieci
aziende dell’arredamento e dell’il-
luminazione, per un totale di 13
marchie 266 milioni di eurodifattu-
ratonel 2022, dallo scorso 18 maggio
quotato a Piazza Affari. Daunpaio di
settimane il negozio ospitauna pre-
stigiosa operadi Arnaldo Pomodo-
ro, «Rotante Massimo, Ill», del 1968,
una sfera dal diametro di 8o centi-
metri, postaal centro dello spazio.

«L’idea e nata da una comune
passione per larte tra i nostri im-
prenditori e azionisti - spiegail ceo
del gruppo, Andrea Sass6 - ed ¢
Ievoluzione di un percorso che ha
vistogiala collaborazionetralano-
straazienda Davide Groppi ela Col-
lezione Peggy GuggenheimdiVene-
zia,olapartecipazione dialcunino-
stri brand al progetto Quirinale
Contemporaneo». Ora I'arte entra
direttamente in uno dei negozi di
Idb, conl’intento preciso di ampliare
ilpercorsoancheadaltri puntiven-
dita, in Italia e all’estero.

Lastessa sferadiPomodorosara
infatti portatainaltrinegozie poial-
tre opere troveranno spaziodei fla-

gship store e negli showroom del
gruppo. «Ci sono molti modi di far
dialogare arte e design - aggiunge
Sasso - noiabbiamoscelto diutiliz-
zare opere gia storicizzate, come
quelladi Pomodoro, efarle dialoga-
re con i nostri prodotti». Con un
doppio obiettivo: valorizzareillega-
metradesign e arte, maanche gene-
rareneinegozidel gruppounatraf-
fico diverso da quello abituale, at-
tratto dalla proposta artistica, e vi-
ceversa offrire ai clienti storici di
Meridiani (e in futurodialtribrand)
lapossibilita di conostcereimaestri
dellanostratradizionedavicinoein
maniera meno filtrata rispetto a
quanto avviene in un museo.

Eancheunmodo per consolidare
il prestigio e il posizionamento dei
brand del gruppo suunafasciaalta
ed esclusiva del mercato. «Questo
progettorispecchiaivaloridicom-
plementarieta, contaminazione e
sinergia traelementicheéallabase
anche del nostro modello di busi-
ness», osserva Sasso, che si dice
soddisfatto del buonandamentodei
brand del gruppo nel primo seme-
stre 2023 (irisultati saranno comu-
nicatiin settembre), maanche degli
effetti gia percepibili della quotazio-
ne. «Questa operazione ha spinto
ulteriormenteicontatti conalcune
societaa cuiguardiamoconinteres-
seper proseguire il nostropercorso
dicrescita perviaorganicaeperac-
quisizione», precisa Sasso. Una
nuovaacquisizione dovrebbe essere
in arrivo gia entro fine anno.
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