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I- asbornia della pandemia & passata, ma il mer-
cato del design internazionale, e italiano, & ri-
masto resiliente. Dal 2019 al 2022 il settore
dell’arredo ha registrato una crescita annua del
2,7% a livello mondiale. 1.’anno scorso, invece,
il comparto ha toccato un valore di 581 miliardi
di dollari, ma ha mostrato i primi segni di rallen-
tamento (-1,4%). E quanto emerge dalla nona
edizione del Design Summit, organizzato da
Pambianco e Interni. La ricerca esposta da Ales-
sio Candi, consulting e mé&a director di Pambian-
co, rivela che nel 2022 1’ Asia & rimastal’ area pili
importante in termini di volumi (39% del totale),
mentre si & ridotta la quota dell’Europa a vantag-
gio degli Usa (+7%).

Quanto all’Italia, il mercato pesa solo il 2% dei
consumi mondiali e vale 12,5 miliardi. Le espor-
tazioni, perd, sono cresciute del 13% a 15 miliar-
di (sono dirette in particolare in Francia e Stati
Uniti), dato indicativo degli spazi di crescita dei
marchi italia-

ni, soprattutto

di alta fascia.

Tuttavia, le

aziende del de-

sign hanno bi-

sogno di nuo-

vi capitali per

fare un ulteriore salto di qualita. Un apporto deci-
sivo sta arrivando dal private equity. «Il design &
un mercato molto attrattivo perché & simbolo
dell’eccellenza del Made in Italy e ha ancora
grandi spazi di crescita», spiega Walter Ricciot-
ti, managing director di Made in Italy Fund 1T
(500 milioni di dimensione). «Ma il private equi-
ty non deve solo apportare capitali. Deve affian-
care le imprese nel percorso di innovazione e di-
gitalizzazione per renderle pili competitive su
scala globale. Il mercato, poi, & ancora frammen-
tato, quindi ci aspettiamo un mé&a molto forte
nei prossimi anni».

Le aggregazioni saranno decisive per le piccole
realta italiane. E anche la quotazione in borsa rap-
presenta uno strumento per raccogliere denaro
da investire nella crescita. Italian Design Brands
ha seguito entrambe le strade. Il gruppo ha crea-
to un polo dell’arredo unendo 10 aziende del set-
tore e a fine maggio ¢ sbarcato su Piazza Affari
(300 milioni di capitalizzazione). «Nel 2022 ab-
biamo fatturato 266,5 milioni», racconta Andrea
Sasso, ceo di Italian Design Brands. «Il nostro se-
greto ¢ lasciare le redin1 agli imprenditori delle
societa che acquisiamo: loro conoscono il merca-
to molto meglio di un manager. Il nostro compi-
to, invece, ¢ aiutare le aziende del gruppo a cre-
scere ad esempio con nuove piattaforme. E con
la quotazione attraiamo talenti e diamo visibilita
ai nostri 13 marchi». (riproduzione riservata)

Il design italiano puo crescere in horsa: m&a decisivo
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