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POLO ARREDO E DESIGN
Tip gioca d’anticipo
sull’ipo di I1db
e investe 72 milioni
nella controllante
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LA HOLDING DITAMBURIRILEVA IL 50,7% DELLA CONTROLLANTE DI IDB, CHE STA PER QUOTARSI
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Investimento da 72 milioni a condizioni
analoghe a quelle che regoleranno
I’accessoal listinodel polo dell’arredo

DI LUCIO SIRONI

a formula messa a punto

questa volta da Giovanni

Tamburi per raggiungere il

suo obiettivo va sotto il no-
me di «trial track», come la defi-
nisce il suo artefice, ossia quota-
zione a tre, in quanto coinvolge
la controllata Idb, ossia la socie-
ta polo dell’arredo e del design
che accedera al listino (articolo
accanto), la controllante Inve-
stindesign e appunto Tip, che in
quest’ultima entra con 11 50,7%
(con facolta di acquisire un ulte-
riore 20% entro due mesi attra-
versoil club deal Asset Italia) ri-
levando quote dagli attuali so-
ci, ossia il fondo Private Equity
Partners piu altri manager e in-
vestitori tra cui Paclo Colonna,
pioniere del private equity ita-
liano, e famiglie dell’industria
italiana, cui fa capoil 67%. Una
soluzione ingegnosa per gioca-
re sul tempo e trovarsi tra i soci
di riferimento di una neo-quota-
ta, dandole solidita in un mo-
mento cruciale come quello del-
la quotazione, nel quale puo ca-
pitare di dover far fronte a qual-
che socio che preferisca allegge-
rire la sua posizione. O ancora
per rimborsare qualche debito o
metter fieno in cascina per le fu-
ture aggregazioni. «Scendendo
in campo con un investimento
significativo di 72 milioni (che
valorizza il 100% di Idb circa
220 milioni, ndr) diamo il se-
gnale che [talian design brands
ha alle spalle 1a fiducia e i capi-
tali di un investitore tra i primi
in Italia tra le medie aziende
che rappresentano nel mondo il
made 1n Italy, in un settore em-
blematico come 1’arredo e desi-
gn», conferma Tamburi, che

con la sua Tip & giunto nel perio-
do 2021-23 a circa 670 milioni
di capitali impegnati su questi
target.

Domanda. Questa iniziativa
conferma la linea ampiamente
tracciata con operazioni come
I-Guzzini, chiusa nel 2019 con
la vendita alla svedese Fage-
rhult, di cui siete ancora soci,
da cui avete ricavato una plu-
svalenza di 60 milioni. O come
Pinvestimento in Elica, dove
avete il 21,4%, o in Roche Bo-
bois, catena di negozi di arreda-
mento, in cui Tip hail 34,4%.

Risposta. Il doppio filo condutto-
re ¢ quello della produzione e di
alcuni brand made in Italy e

dell’eccellenza della manifattura
di questo Paese. In questo caso
abbiamo il vantaggio di puntare
suun polo del settore in costruzio-
ne da anni, operazione strategica
necessaria per creare massa criti-
ca e sinergie in un ambito dove
P’eccessiva frammentazione pud
rappresentare un problema.

D. Quale sarala quota di Tip in
Idb post-quotazione?

R. Ci sonoancora alcune variabi-
li da definire, tra cui la nostra op-
zione sul 20% a vantaggio del
club deal e la green shoe a disposi-
zione del collocatore. Dovrem-
mo posizionarci trail 22 e i1 27%
del capitale.

D. Come valuta il vostro prez-
70 d’ingresso?

R. E’ allineato a quello a cui av-
viene I’ipo, tenuto conto che noi
entriamo nella holding che non &
quotata.

D. Lei & reduce dal cda di Am-
plifon, dove Tip & presente da
anni: i numeri sono confortan-
ti. I timori di recessione che
aleggiano sull’Italia sono esage-
rati?

ITALIAN DESIGN BRANDS

R. Direi di si, le societa in cui Tip
¢ azionista stanno crescendo, ma
il miglioramento ¢ generale. La
frenata che si era vista in qualche
misura tra ottobre e gennaio & sta-
ta superata nei mesi successivi
per cui non vedo ragioni per esse-

re allarmati.

D. 1 conti 2023 di Tip si possono
considerare gia sistemati con la
recente vendita del 4% di Azi-
mut Benetti?

R. Diciamo che si tratta di un
buon avvio, ma1’operazione non
¢ ancora conclusa. Siamo in atte-
sa di alcune autorizzazioni. Ab-
biamo ceduto un terzo della no-
stra partecipazione incassando
47 milioni, piu che rientrando
dell’investimento iniziale che fu
di 40 milioni per il 12%.

D. Sul fronte start-up, dove sie-
te attivi tra Paltro con Digital
Magics, avete preferito trovare
un accordo con LVenture, a
sua volta quotata, per fondere
le due realta. Anche qui per ne-
cessita di raggiungere dimen-
sioni pit1 significative?

R. Si, a maggior ragione il -
schio di dispersione di energie si
fa sentire in queste situazioni.
Noi come primi azionisti di Digi-
tal Magics portiamo opportunita
di creare collegamenti con azien-
de di maggiori dimensioni, che
spesso sono il tassello mancate
per le start up che hanno magari
buoneidee ma nonriescono ad ar-
rivare ai clienti di maggior dimen-
sione che servono a dare lo slan-
cio. (riproduzione riservata)
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